
Poctive teske bio
KromE toho, Ze jsou v' irobky

bio,  musi tak€ chutnat.  To je
motto, kter€ho se drii znilm|
Biopekdrna Zemanka.

Provoz Biopekdrny Zemanka byl
zahdjen v srpnu 2006 v 0i ikov€ u Sedlcan
manZely Hanou a Janem Zemanovl i 'mi .  Na
my5 lenku z i id i t  b iopekdrnu p i i ved la  Jana
Zemana, bfva leho da rioveho poradce,
jeho Zena Hana, kterd se pot l ikala se zdra-
vo tn imi  p rob lemy a  rozhod la  se  zmin i t
Z ivo tn i  s ty l .  Nds lednE p i i5 lo  rozhodnut i
p iestehovat se mimo Prahu.

Vsou[asne dob€ md pekdrna 14za-
mdstnankyh. Z provozu se kaZdyi m€sic
expeduje 40 aZ 50 tis. sdik0 biosuSenek
a krekr0, coZ odpovid A zhruba 4 aZ S tundm
z6o2i. Je tieba zmlnit, Ze jde o 1000/o rucni
vf robu.

V'irobky z Biopekdrny Zemanka najde-
me v ietEzcich Bi l la,  Albert ,  dm droger ie,
Globus, v kavdrndch Coffee Heaven, v bio-
prodejndch a take v e-shopech. Krom€
vlastnlch produkt0 doddvd i  suSenky pod
pr iv6tnlmi znatkami obchodnik0.

0d i i jna 2009 je provoz biopekdrny
cert i f ikovdn podle standard0 mezindrod-

n iho syst€m u ma nagementu bezpeinost i
potravin BRC. Poct ivyi  p i is tup maj i te l0
p i ines l  0spEchy v  podobE mnoha ocenen i ,
mj .  ocen€n iv  sout€Z i  Podn ika te l  roku
2009 (kategor ie Zacinaj ic i  podnikatel) ,
Slow Food Prague 2009 (eoko-kokosky se
Spaldovou moukou),  eeske Bio 2008
(Coko-kokosky) a Cesk6 biopotravina roku
2008 (Coko-kokosky), n€kolik vrirobk0 se
py5ni znackou KLASA.

Zi i  k lad n Im sort imentem pekd rny jsou
trvanl ive bioprodukty v podobE slan; ich
krekr0 a s ladkfch suSenek. Krome toho,
Ze jsou  b io ,  mus l  take  chutna t .  M is to
b i leho cukru  se  pouZ ivd  med,  t i t inovy
cukr, javorovli nebo rylovy sirup. V'i robky
jsou pi i rozenfm zdrojem vl6kniny,  v i ta-
min0  a  minerd ln ich  la tek .  B iopekdrna
Zemanka vyrdb i  p i ib l iZn€ 20  druh0 s la -
n! 'ch a s ladk' ich bioprodukt0.  Nov€
budou do sortimentu zaiazeny bezlepko-
ve vfrobky.

Jan Zeman,  ma j i te l  B iopekdrny
Zema nka, zaj i5tuje f ina nin i ,  orga n izadn i
a  person6 ln i  chod pekdrny ,  komunikac i
s dodavatel i  a vr iznamnri  mi odbEratel i .
Hana Zemanovd je tvOrkyni receptur.
Zdrovei  je 0sp€5nou autorkou prvniho
di lu biokuchaiky,  kte16 ziskala oceneni
Nej lep5i  kuchaiskd kniha roku 2006, a pi i -
pravuje druh' i  df l .

V pov€domi Siroke veiejnosti smazala
pomyslne rovnltko zdravl strava - nepo-
Zivatelnd strava. ZaloZi la PRO-Bl0 Ligu,
pobocku Svazu ekologickl ich zem€d€|c0.
Se svyim muZem take zaloZi la spoleinost
Albio,  po je j imZ prodej i  vybudoval i
B iopekdrnu Zemanka.

Simono Prochdzkovo

Zdkladnim sort imentem pekdrny jsou trvanl iv6 bioprodukty v podobE slan' ich
krekrrj a sladk'fch su5enek.
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KLASA v obchodnim ietEzcr Kaufland
Obliba znaiky kvality KLASA je v hlasovrini mezi spo-
tiebiteli na piednim mistd v uiitetnosti. Z hlediska
spotiebitele, a stejn6 tak i uirobcg jsou viak d0leiit6
praktick6 aspekty znaiky. M0Ze opravdu pomoci v roz-
hodovacim procesu pii niikupu potravin? Anq za pied-
pokladu, Ze bude moZn6 snadno a rychle identifikovat
potraviny s touto znatkou piimo na mist6 prodeje.

Priivd proto v minul6m roce realizovalo marketingov6
odddlenit6to znadky akci na piimou podporu tdihto
uirobk0 piimo v maloobchodnich ietEzcich. propojily
se tim aktivity pro podporu samotnfch rnirobc0 s ak-
cemi urtenfmi pro koncov6 spotfebitele. V jednotli-
vtich obchodnich prostordch byl umist6n navigaini syst6m, kte4l ,,prove dl" z6-
!,9tn,.!y od vchodu az k pult0m s oznatenim-KLASA produkt0. ruto snadn6jii
identifikaci ocenili nejen spotiebitel6, ale tak6 se samoziejmd stdvd piinoseh
i pro samotn6 iet6zce. Hypermarket tim jasnd demonstroval srnfm zdkaznik0m,
19 t,l v prv6 iadd zdjem podporovat prodeje kvalitnich potraviniiiskfch rnirob-
k0.
vzhledem k velk6mu mnoistvipozitivnich ohlas0 z loisk6ho roku, pokratuje
spoluprdce s hypermarkety i letos. Na prvnim mistd, jii v pr0b6hu iervna 20.|b,
byly zahdjeny obdobn6 akce v prodejndch Kaufland v cel6 Cesk6 republice. Ten-
to.ietdzec byl vybrdn i protq 2e si to piSli v dotaznikov6m ietienirnirobci, drii-
tel6 ocendni KLASA. Velkou roli pii uibdru hrdl i fakt, ze v prodejniiih Kaufland

iijna alespofi 30 log KLASA vystiiienfch z potravinovrich obal0, mii ianci vyhrdt
videorecepty nebo vybavenido kuchyn6 dle vlastniho rnibdru.

se momentSln6 nabizicca 400 uirobk0 s logem KLA-
SA. Spotiebitel6 tady opravdu maji z deho vybirat.
Stejnd jako v minul6m rocg z6kladem podpory kvalit-
nich vfrobkri je specii i lni merchandising vedouci
k lep5iorientati ziikaznikri na prodejni pl6ie. fom-
plexni navigaini syst6m provede spotiebitele ndkup-
nim centrem aZ k v'irobk0m KLASA.
Viznamnou podp0rnou aktivitou je v neposledniiadd
s6rie ochutndvkouich akcf produkt0 KLASA. Tato for-
ma podpory rovndi piimo na mistd prodeje, je mezi
nakupujicimi oblibend a v naprost6 vdtiind jim vyho-
vuje. Efekt je umocn6n propagaci probihajici soutdini
akce ,,Sbirejte a vyhrdvejte". Kdo nasbfrii do zaddtku

soudasnd ddni na maloobchodnim trhu, vzhledem k pietrviivajici nejistot6
v otdzce budouciho ekonomick6ho vrivojq by bylo moZn6 strutnd charakierizo_
vat takto: spotrebitel6 nechtdji piiliS experimentovat. pii suich ndkupech vice
nez kdy jindy hledaji co nejv'ihodn6jii pomdr kvalita/cena. A prdvd to jim v ob-
lasti potravin nabizejiprovdien6 qirobky se znaikou KLASA. Jde v zdsadd ,,jen"
o_to, na sprdvn6m mistd tuto informaci nakupujicim piipomenout.Tim nejvhod-
n6j5im mistem je priivd mlsto prodeje. Priivd zde prokazuje znatka KLASA sv0j
4lznam a mrjze tak plnit svou zdkladnifunkci nejefektivn6jiim zp0sobem.


