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Zakladnim sortimentem pekarny jsou trvanlivé bioprodukty v podobé slanych

krekrd a sladkych su3enek.

Poctive ceskeé bio

Kromé toho, Ze jsou vyrobky
bio, musi také chutnat. To je
motto, kterého se drzi zndma
Biopekarna Zemanka.

Provoz Biopekarny Zemanka byl
zahdjen v srpnu 2006 v Ofikové u Sedléan
manzely Hanou a Janem Zemanovymi. Na
myslenku zFidit biopekarnu pfivedla Jana
Zemana, byvalého danového poradce,
jeho Zena Hana, kterd se potykala se zdra-
votnimi problémy a rozhodla se zménit
Zivotni styl. Nasledné ptislo rozhodnuti
prestéhovat se mimo Prahu.

V/ soucasné dobé ma pekarna 14 za-
méstnankyn. Z provozu se kazdy mésic
expeduje 40 az 50 tis. sackd biosusenek
a krekrd, coz odpovida zhruba 4 a7 5 tunam
zbozi. Je tfeba zminit, Ze jde o 100% ruéni
vyrobu.

Viyrobky z Biopekarny Zemanka najde-
me v fetézcich Billa, Albert, dm drogerie,
Globus, v kavarnach Coffee Heaven, v bio-
prodejnach a také v e-shopech. Kromé
vlastnich produktli dodava i susenky pod
privatnimi znackami obchodnik.

Od Fijna 2009 je provoz biopekarny
certifikovan podle standard mezinarod-

Regiony

niho systému managementu bezpe¢nosti
potravin BRC. Poctivy pfistup majiteld
pfinesl uspéchy v podobé mnoha ocenéni,
mj. ocenéni v soutézi Podnikatel roku
2009 (kategorie Zatinajici podnikatel),
Slow Food Prague 2009 (Coko-kokosky se
$paldovou moukou), Ceské Bio 2008
(Coko-kokosky) a Ceska biopotravina roku
2008 (Coko-kokosky), nékolik vyrobku se
pysni znatkou KLASA.

Zékladnim sortimentem pekarny jsou
trvanlivé bioprodukty v podobé slanych
krekrG a sladkych susenek. Kromé toho,
Ze jsou bio, musi také chutnat. Misto
bilého cukru se pouziva med, tftinovy
cukr, javorovy nebo ryzovy sirup. Vyrobky
jsou pfirozenym zdrojem vlakniny, vita-
minl a mineralnich latek. Biopekarna
Zemanka vyrabi pfiblizné 20 druhd sla-
nych a sladkych bioproduktti. Nové
budou do sortimentu zafazeny bezlepko-
vé vyrobky.

Jan Zeman, majitel Biopekarny
Zemanka, zajistuje finan¢ni, organizaéni
a personalni chod pekarny, komunikaci
s dodavateli a vyznamnymi odbérateli.
Hana Zemanova je tvarkyni receptur.
Zaroven je Uspé3nou autorkou prvniho
dilu biokucharky, ktera ziskala ocenéni
Nejlepsi kuchatska kniha roku 2006, a pfi-
pravuje druhy dil.

V povédomi 3iroké vefejnosti smazala
pomysiné rovnitko zdrava strava - nepo-
Zivatelnd strava. Zalozila PRO-BIO Ligu,
pobocku Svazu ekologickych zemédélcg.
Se svym muzem také zalozila spole¢nost
Albio, po jejimz prodeji vybudovali
Biopekarnu Zemanka.

Simona Prochdzkovd

INZERCE

KLASA v obchodnim rFetézci Kaufland

Obliba znacky kvality KLASA je v hlasovani mezi spo-
tiebiteli na pfednim misté v uZite¢nosti. Z hlediska
spotiebitele, a stejné tak i vyrobce, jsou viak diilezité
praktické aspekty znacky. Maze opravdu pomoci v roz-

hodovacim procesu pii nékupu potravin? Ano, za pied-
pokladu, Ze bude mozné snadno a rychle identifikovat ™

potraviny s touto znackou piimo na misté prodeje.

Pravé proto v minulém roce realizovalo marketingové
oddéleni této znacky akci na pfimou podporu téchto

vyrobkii pfimo v maloobchodnich fetézcich. Propajily & :

se tim aktivity pro podporu samotnych vyrobcii s ak-
cemi ur¢enymi pro koncové spotiebitele. V jednotli-

se momentalné nabizi cca 400 vyrobkd s logem KLA-
SA. Spotfebitelé tady opravdu maji z ¢eho vybirat.
Stejné jako v minulém roce, zékladem podpory kvalit-
nich vyrobkii je specialni merchandising vedouci
k lepsi orientaci zakazniki na prodejni plose. Kom-
plexni navigacni systém provede spotfebitele nakup-
nim centrem az k vyrobkdm KLASA.

€, Vyznamnou podptirnou aktivitou je v neposledni fadé
. série ochutnavkovych akci produkti KLASA. Tato for-
y ma podpory, rovnéz pfimo na misté prodeje, je mezi

nakupujicimi oblibena a v naprosté vétsiné jim vyho-
vuje. Efekt je umocnén propagaci probihajici soutézni
akce , Shirejte a vyhravejte”. Kdo nashiréa do zacatku

vych obchodnich prostorach byl umistén navigaéni systém, ktery , proved!” z4-
kazniky od vchodu az k pultim s oznacenim KLASA produktii. Tuto snadn&jsi
identifikaci ocenili nejen spotfebitelé, ale také se samoziejmé stava pfinosem
i pro samotné fetézce. Hypermarket tim jasné demonstroval svym zakaznikiim,
Ze ma v prvé fadé zajem podporovat prodeje kvalitnich potravinafskych vyrob-
ka.

Vzhledem k velkému mnoZstvi pozitivnich ohlasii z lofiského roku, pokracuje
spoluprace s hypermarkety i letos. Na prvnim misté, jiz v pribéhu ¢ervna 2010,
byly zahajeny obdobné akce v prodejnach Kaufland v celé Ceské republice. Ten-
to fetézec byl vybran i proto, Ze si to pféli v dotaznikovém Setteni vyrobci, drzi-
telé ocenéni KLASA. Velkou roli pfi vybéru hrél i fakt, ze v prodejnach Kaufland

fijna alespori 30 log KLASA vystfizenych z potravinovych obal(i, ma $anci vyhrat
videorecepty nebo vybaveni do kuchyné dle vlastniho vybéru.

Soucasné déni na maloobchodnim trhu, vzhledem k pretrvévajici nejistoté
v otazce budouciho ekonomického vyvoje, by bylo mozné stru¢né charakterizo-
vat takto: spotebitelé nechtéji pfilis experimentovat. P¥i svych nakupech vice
nez kdy jindy hledaji co nejvyhodnéjsi pomér kvalita/cena. A prévé to jim v ob-
lasti potravin nabizeji provéené vyrobky se znackou KLASA. Jde v zésadé ,jen”
0 to, na spravném misté tuto informaci nakupujicim pfipomenout. Tim nejvhod-
néjsim mistem je prévé misto prodeje. Pravé zde prokazuje znacka KLASA sviij
vyznam a miiZe tak plnit svou zakladni funkci nejefektivnéjsim zptisobem.




